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即時發佈 

新聞稿 

 

華潤啤酒公佈 2022年中期業績 

「決戰高端 聚勢而強」 

 

 

〔香港，2022 年 8 月 17 日〕華潤啤酒（控股）有限公司（港交所股份代號：00291）（「本公

司」，連同其附屬公司，統稱「本集團」）今天宣佈其截至 2022年 6 月 30 日止未經審核之中期業

績。本集團於 2022 年上半年的未經審計之綜合營業額為人民幣 21,013,000,000 元，較去年同期上

升約 7.0%。本集團於 2022 年上半年的未計利息及稅項前盈利及本公司股東應佔溢利為人民幣

5,159,000,000元及人民幣 3,802,000,000元，分別較去年同期約減少 12.8%及 11.4%。如剔除本集

團於去年根據於 2021年 1月 22日訂立的搬遷補償協議出讓其擁有的一塊土地，而在其他收入及收

益中確認的一次性初始補償收益約人民幣 1,755,000,000元 (對應稅後收益約人民幣 1,316,000,000

元)，2022 年上半年的未計利息及稅項前盈利及本公司股東應佔溢利分別較去年同期約增加 24.1%

及 27.8%。 

 
◼ 本集團於 2022 年上半年的綜合營業額為人民幣 21,013,000,000 元，較去年同期上升約

7.0%。 

 
◼ 如剔除本集團於去年根據於 2021 年 1 月 22 日訂立的搬遷補償協議出讓其擁有的一塊土地，

而在其他收入及收益中確認的一次性初始補償收益約人民幣 1,755,000,000 元 (對應稅後收益

約人民幣 1,316,000,000 元)，2022 年上半年的未計利息及稅項前盈利及本公司股東應佔溢利

分別較去年同期約增加 24.1%及 27.8%。 

 
◼ 縱然 2022 年上半年疫情對啤酒銷量帶來較大的衝擊，本集團整體啤酒銷量與去年同期基本持

平，表現較整體行業水平更好。 

 
◼ 本集團 2022年上半年次高檔及以上啤酒銷量約 1,142,000千升，較去年同期增長約 10.0%，

產品結構持續提升。其中，「喜力®」品牌產品於 2022年上半年的銷量錄得雙位數增長。 

 
◼ 本集團 2022年上半年整體平均銷售價格較去年同期上升約 7.7%。 

 
◼ 本集團持續推進多元化品牌組合建設，於 2022 年上半年推出多個新產品，包括高端產品「黑

獅果啤」(#703 櫻桃緋)及碳酸飲料「雪花小啤汽」蜜桃味和菠蘿百香果乳酸菌味的兩款新口

味，進一步豐富本集團之產品組合及支持其高端化發展。 

 
◼ 董事會議決派付中期股息每股人民幣 0.234元。 
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本公司執行董事及首席執行官侯孝海先生表示︰「2022 年是本集團『3+3+3』企業發展戰略第二階

段的收官之年。儘管上半年受到疫情擾動影響，我們仍堅定信心，持續推進『決戰高端、質量發展』

的企業戰略，並取得顯著成果，包括進一步豐富『中國品牌+國際品牌』產品組合、加快打造高端

大客戶平台、推進酒類有限多元化佈局、啟動組織二次轉型、進一步提升成本效益、成立華潤雪花

技術研究院和將綠色低碳納入企業發展戰略等。我們相信，本集團已具備未來 3 年『決勝高端』所

需要的企業競爭能力，在啤酒『新世界』中突圍而出！」 

 

2022年上半年，全球疫情擴散蔓延，由三月份開始中國內地疫情呈現出多點、量大、持續時間長、

波及範圍廣的特點，對啤酒銷售帶來了嚴峻考驗。自五月起，除局部地區持續受疫情反覆影響外，

中國內地大部分地區疫情已有所緩和，各地政府逐步放寬防疫措施，整體啤酒市場亦開始逐漸恢復

正常。縱然 2022年上半年疫情對啤酒銷量帶來較大的衝擊，本集團 2022年上半年整體啤酒銷量較

去年同期輕微下降 0.7%至約 6,295,000千升，表現較整體行業水平更好。 

 

2022年上半年次高檔及以上啤酒銷量約 1,142,000千升，較去年同期增長約 10.0%，產品結構持續

提升。為抵消原材料及包裝物料成本受地緣政治和全球供應鏈受阻影響而持續上漲的壓力，本集團

於 2022 年上半年對部分產品的價格進行了適度調整。2022 年上半年整體平均銷售價格較去年同期

上升約 7.7%。本集團 2022年上半年毛利率與去年同期持平，而整體毛利則較去年同期上升約 6.9%

至人民幣 8,878,000,000元。 

 

於回顧期內，本集團持續推進「決戰高端」戰略落地，通過各類主題推廣和渠道營銷活動，繼續培

育與推廣各重點高端品牌。在中國品牌方面，本集團通過代言人提升品牌影響力的同時，亦贊助綜

藝節目《一起露營吧》、中國極限賽事「X GAMES」和「LGD 電子競技俱樂部」等活動。其中，

「勇闖天涯 superX」、「雪花純生」和「雪花馬爾斯綠啤酒」於 2022 年上半年的銷量均持續保持

增長。在國際品牌方面，本集團借助歐冠賽事和「喜力®」電音主題，舉辦多項推廣「喜力®」品牌

的營銷活動，帶動「喜力®」品牌產品於 2022年上半年的銷量錄得雙位數增長。 

 

於回顧期內，在外部經營環境風險疊加的情況下，本集團於 2022 年上半年推行「過緊日子」的理

念，並採取多項降本增效措施以控制經營費用。同時，由於市場推廣及廣告費用減少，本集團 2022

年上半年銷售及分銷費用較去年同期下降約 2.2%。此外，本集團於 2022年上半年並無錄得因推行

產能優化所產生的相關固定資產減值虧損和一次性員工補償及安置費用 (2021 年上半年: 人民幣

245,000,000元)，使行政及其他費用較去年同期 下降約 17.8%。 
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本集團持續推進多元化品牌組合建設，於 2022 年上半年推出多個新產品，包括高端產品「黑獅果

啤」(#703 櫻桃緋)及碳酸飲料「雪花小啤汽」蜜桃味和菠蘿百香果乳酸菌味的兩款新口味，進一步

豐富本集團之產品組合及支持其高端化發展。 

 

於 2022年 6月底，本集團在中國內地營運 65間啤酒廠，年產能約 18,300,000千升。 

 

展望未來，面對疫情的不確定性，本集團將繼續做好疫情保障供應的預案，並積極拓展社區社群團

購和線上到家平台的渠道。另外，受地緣政治和全球供應鏈受阻影響，預期原材料與包裝物價格上

漲壓力將會持續，本集團將緊密跟蹤國內外原材料與包裝物料市場動態，採取擇機合理儲備及推行

錯峰採購等措施，以應對價格上漲的壓力。在新產品研發方面，本集團計劃於下半年推出「雪花全

麥純生」等產品，豐富產品多樣性，以滿足消費者的不同需求。此外，為應對行業競爭對手在酒吧

和小酒館的佈局，本集團亦會積極研究拓展小酒館業務，開拓啤酒產品新營銷渠道。同時，本集團

亦繼續以「決戰高端、質量發展」戰略管理主題，做好中國品牌和國際品牌的推廣和渠道營銷，推

動人才四化、卓越製造、信息化升級、營運變革、組織二次轉型及營銷數字化等業務舉措落地，提

升本集團的競爭地位。在白酒業務方面，本集團將持續通過景芝白酒銷售業務的拓展，在隊伍建設、

渠道網絡搭建、酒類品牌建設方面，形成啤酒及非啤酒共同發展的「雙賦能」模式。本集團亦會持

續關注合適非啤酒酒精類飲品的發展機會，通過有限多元化發展，發掘潛在的協同效益，進一步拓

展業務。 

*** 

 

 

華潤啤酒（控股）有限公司簡介 

本公司於香港聯合交易所有限公司上市（股份代號：00291），為恒生指數成份股之一，專注於生

產、銷售及分銷啤酒產品。 

 

如有垂詢，請聯絡： 

華潤啤酒（控股）有限公司 

梁偉強先生 

公司秘書及投資者關係總監 

黃梓楓女士 

投資者關係經理 

電郵：ir@crb.cn  

電話：+852 2360 9699 

 

偉達公眾關係顧問有限公司 

孫慧明女士 

總監 

朱奧文女士 

高級顧問 

電郵：crb-hk@hkstrategies.com 

電話：+852 2894 6373 

 

有關詳情已刊登至本公司網站 www.crbeer.com.hk。 
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